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Consumi di ieri…consumi di oggiConsumi di ieri…consumi di oggiConsumi di ieri…consumi di oggiConsumi di ieri…consumi di oggi    
Un viaggio nei prodotti attraverso la  memoria 

Destinatari principali: bambini e ragazzi dalla IV elementare alla III media – anziani – parenti 
degli alunni coinvolti - cittadinanza 

Area di intervento e tematica dentro cui si colloca il progetto: educazione ai consumi 
sostenibili/rifiuti 

Presentazione: l’entrata I modelli di vita attualimodelli di vita attualimodelli di vita attualimodelli di vita attuali sono di molto cambiati rispetto a come erano 50-
60 anni addietro, diventando estremamente consumisticiestremamente consumisticiestremamente consumisticiestremamente consumistici e basandosi su un principio di 
produzione e crescita continua. Questo, ha comportato la nascita di molteplici problematiche 
ambientali attuali, prime fra tutte quelle legate all’esaurimento delle risorse naturali e alla 
produzione di rifiuti non compatibili con i cicli naturali del nostro pianeta. 
È cambiato il modo di vivere il quotidianoÈ cambiato il modo di vivere il quotidianoÈ cambiato il modo di vivere il quotidianoÈ cambiato il modo di vivere il quotidiano: dalla scelta degli alimenti o prodotti da acquistare, a 
come sono confezionati. È cambiata la tipologia dei rifiuti prodotti e ne è aumentata la produzione 
media pro-capite. Spesso, molte delle modifiche introdotte nei prodotti da acquistare sono del 
tutto superflue, in quanto non portano nessun reale valore aggiunto alla merce. 
Glia anziani, hannoGlia anziani, hannoGlia anziani, hannoGlia anziani, hanno vissuto vissuto vissuto vissuto in prima persona    questi grandi cambiamentiquesti grandi cambiamentiquesti grandi cambiamentiquesti grandi cambiamenti,,,, verificatisi sotto i propri 
occhi dal secondo dopoguerra ad oggi. Nella lNella lNella lNella loro memoriaoro memoriaoro memoriaoro memoria    sono conservati sono conservati sono conservati sono conservati i i i i rrrricordiicordiicordiicordi e la possibilità 
di raccontare in modo partecipato l’epoca di un cambiamento nel modo di vivere, che sta 
provocando pesanti ripercussioni sul nostro ecosistema terrestre. 
Queste conseguenze, sono il frutto dei nostri piccoli grandi gesti che, senza quasi accorgercene, 
effettuiamo ogni giorno tramite scelte di vita e di consumo. 
Tra gli scaffali dei supermercati, iniziano però a comparire le prime alternative di acquisto “verde”: 
detersivi e latte sfusi, prodotti a marchi ecolabel…  
IlIlIlIl    momento della spesa, può divenire un momento importante per decidere come comportarci nei momento della spesa, può divenire un momento importante per decidere come comportarci nei momento della spesa, può divenire un momento importante per decidere come comportarci nei momento della spesa, può divenire un momento importante per decidere come comportarci nei 
confronti del nostro ambiente!confronti del nostro ambiente!confronti del nostro ambiente!confronti del nostro ambiente!    
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Clima GamesClima GamesClima GamesClima Games    
sfida sui cambiamenti climaticisfida sui cambiamenti climaticisfida sui cambiamenti climaticisfida sui cambiamenti climatici    

Destinatari principali: bambini e ragazzi della IV elementare e della I e II media 

Area di intervento e tematica dentro cui si colloca il progetto: educazione al cambiamento 
climatico 

Presentazione: l’entrata in vigore del Protocollo di KyotoProtocollo di KyotoProtocollo di KyotoProtocollo di Kyoto, non ha in questi anni prodotto i risultati 
sperati nel nostro paese. Le emissioni in atmosfera di gas serra sono continuate a salire: nel 2006 si 
registrava un incremento del 10% rispetto i valori del 1990 (Fonte Ispra). 
Sempre più spesso, la comunità scientifica e il mondo dei media, mettono in evidenza le possibili 
conseguenze e i possibili effetti.  
I vertici governativi invitano i singoli attori locali ad intraprendere specifiche azionispecifiche azionispecifiche azionispecifiche azioni che possano 
sensibilizzare l’opinione pubblica al riguardo. Spesso, sono sufficienti piccoli gesti quotidiani, 
azioni che fatte nei differenti ambienti di vita possono contribuire a ridurre le emissioni di gas 
serra. 
I bambini e i ragazzibambini e i ragazzibambini e i ragazzibambini e i ragazzi possono essere veicolo di informazione per i più grandi. Attraverso ilAttraverso ilAttraverso ilAttraverso il gioco e 
il coinvolgimentocoinvolgimentocoinvolgimentocoinvolgimento collettivo si possono insegnare loro buone pratiche e abitudini da realizzare nel 
quotidiano. A loro, possono essere trasmesse informazioni inerenti l’attuale situazione climatica e 
ambientale: un investimento per il futuro e per meglio conoscere le problematiche attuali.    
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La memoria La memoria La memoria La memoria degli antichi rimedidegli antichi rimedidegli antichi rimedidegli antichi rimedi    
Un percorso attrezzato su come curarsi con le piante del territorio 

Destinatari principali: residenti, nuove generazioni, turisti 

Area di intervento e tematica dentro cui si colloca il progetto: valorizzazione delle risorse naturali 
di un territorio, recupero della memoria e delle tradizioni locali 

Presentazione: in ogni territorio si è sviluppato nel tempo un rapporrapporrapporrapporto intensoto intensoto intensoto intenso    con le risorsecon le risorsecon le risorsecon le risorse 
naturalinaturalinaturalinaturali in esso presenti. L’uomo ha così imparato a conoscerle e ad utilizzarle per i propri scopi, 
trovando utili applicazioni pratiche che si tramandavano di generazione in generazione. 
Dal dopoguerra ad oggiDal dopoguerra ad oggiDal dopoguerra ad oggiDal dopoguerra ad oggi, questa conoscenzaquesta conoscenzaquesta conoscenzaquesta conoscenza    praticapraticapraticapratica, basata su un rapporto diretto e intenso con il 
proprio territorio, si èsi èsi èsi è    smarritsmarritsmarritsmarritaaaa. La continuità di trasmissione orale si è interrotta. 
Le preziose conoscenze pratiche apprese in decenni di osservazioni sono ora conservate solo nella 
memoria di qualche anziano che ancora abita il territorio di origine  

Fase 1 del progetto: ricerca nel territorio e recupero delle conoscenze 

Fase 2 del progetto: divulgazione, realizzazione del sentiero attrezzato e del materiale di supporto  


